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Signature visuelle 4.0

Couleurs officielles / quadrichromie + 2 couleurs Pantone La signature visuelle sert à identifier CANARIE et demeure la propriété intellectuelle 

exclusive de l’organisme. La signature CANARIE devrait toujours être reproduite 

conformément aux instructions données dans ce guide. Il est interdit de modifier 

la forme, la couleur et la configuration du logo de quelque manière que ce soit. Les 

normes qui suivent doivent être respectées de manière à permettre un usage approprié 

et uniforme de la signature visuelle de CANARIE.

A)

B)

C)

Couleurs officielles / quadrichromie

Couleurs officielles / 5 couleurs Pantone / Gradient

Image tramée

Pantone 424 - 70%

Gradient : Pantone 424 - 100% / 40% / angle -30 / linéaire

Gradient :  Pantone 1807 - 100% / 485 - 100% / 157 - 100%

Angle 70 / linéaire

Pantone 504 - 100%

Pantone 424 - 100%

Pantone 424 - 100%

Pantone 424 - 70%

Pantone 424 - 70%
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Marque de commerce 4.0

Couleurs officielles / 5 couleurs en aplatD)

E) Couleurs officielles / 1 couleur en aplat

424

504

1797

Warm Red

157

Pantone 424 - 70%
Pantone 1797 - 100%

Pantone 424 - 100%
Pantone 504 - 100%

Pantone Warm Red 100%

Pantone 157 - 100%

Pantone 424 - 100%

Pantone 424 - 70%

Pantone 424 - 100%

Pantone 424 - 100%
Pantone 424 - 100%

Pantone 424 - 100%
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Signature visuelle : la marque et le logo CANARIE 4.1

La marque résume l’expérience d’une organisation avec ses intervenants.  Les attributs 

que voici sont indissociables de l’identité visuelle, des messages et des actions de 

CANARIE.

• Leadership

• Pragmatisme

• Figure d’autorité

• Collaboration

• Intégrité

Le logo de CANARIE véhicule ces valeurs en leur conférant une puissante 

représentation visuelle.

La forme en « feuille d’érable » et la couleur rouge évoquent la portée nationale, 

l’intégrité et l’impact de l’organisme. Elles indiquent que CANARIE représente le Canada 

sur la scène internationale des réseaux évolués et de la cyberinfrastructure. 

Enfin, le logo fait allusion au leadership, à l’action et au mouvement, les pointes 

de la feuille se déplaçant vers le haut rapidement et de manière soutenue. La 

texture du logo insiste sur l’impression d’énergie et de vitesse, ce qui donne à 

CANARIE l’image d’une organisation aussi souple que dynamique.

La grille qu’on aperçoit à la base du logo rappelle les principes de collaboration, 

de connexion et de réseautage, qualités qui réitèrent l’engagement de CANARIE 

à bâtir une vigoureuse collectivité d’innovateurs reliés entre eux aux échelons 

tant national qu’international.  L’image met l’emphase sur les objectifs internes 

connexes que s’est donnés CANARIE : faire progresser les réseaux nationaux 

et internationaux, ainsi que développer, illustrer et exploiter les technologies de 

la prochaine génération afin de faire du réseau un leader renommé et de faciliter 

une exploitation souple de ses ressources, mais aussi de l’équipement et des 

ressources répartis, par les chercheurs du Canada.
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Signature visuelle : positionnement horizontal 4.2

1 x 1 x 1.5 x 1.5 x

1 x

1 x1 x

1 x
0.5 x
0.5 x

1 x 1 x 1.5 x 1.5 x

1 x

1 x1 x

1 x
0.5 x
0.5 x
0.5 x

1 x 1 x 1.5 x 1.5 x

1 x

1 x1 x

1 x
0.5 x
0.5 x

1 x 1 x 1.5 x 1.5 x

1 x

1 x1 x

1 x

Il est interdit de modifier la signature visuelle.  L’écart entre le logotype CANARIE et 

l’illustration (symbole) ne peut être modifié
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1y

1x 

0.5 x

1x 1y 1y

1y 1y

1y

Il est interdit de modifier la signature visuelle.  L’écart entre le logotype CANARIE et 
l’illustration (symbole) ne peut être modifié
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Signature visuelle : positionnement vertical 4.3



La police de caractères officielle de CANARIE est Helvetica Neue.  Le lettrage de cette 

police sans empattement est très visible et a un aspect contemporain.  Il met en relief 

les attributs de la marque qui forgent l’organisation.

Helvetica NEUE Roman

Pour le texte ordinaire, on utilisera la police Helvetica Roman.

Helvetica Neue CONDENSED / Helvetica Neue MEDIUM CONDENSED

Cette police est utilisée lorsque l’espace est liminité

Helvetica Neue Itallic

Cette police servira à mettre de l’emphase et aux spécifications techniques.

Helvetica Neue Bold Extended

Cette police servira pour les gros titres et les titres dans diverses annonces

EUPHENIA UCAS REGULAR
Cette police sert au titre d’appel Le réseau évolué de recherche et de l’innovation du 

Canada.
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Normes typographiques 5.0



Identité visuelle : couleurs officielles 6.0

La signature de CANARIE repose sur 5 couleurs. Selon le procédé d’impression, on 

suivra une ou l’autre série d’instructions apparaissant sur cette page afin de garantir 

des couleurs uniformes.

424

504

1797

Warm Red

157
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Application de l’identité visuelle de CANARIE 7.0

La signature visuelle de CANARIE pourra être employée sur des fonds de couleur variée. 
Cependant, on prendra grand soin de préserver l’intégrité de l’illustration et la lisibilité 
du logotype. Les exemples que voici montrent comment devrait être utilisée la signature 
visuelle.

Il est capital que le logo de CANARIE soit aussi visible que possible dans les 
communications. On s’assurera que le fond sera assez contrastant pour que le logo 
s’en détache correctement. La couleur de fond privilégiée pour le logo bicolore est le 
blanc. Pour les fonds de couleur, on se servira plutôt du logo noir. Si l’arrière-plan est une 
photo, on s’assurera que le logo apparaît dans une partie peu encombrée de l’image. 
Dans un tel cas, on privilégiera le logo bicolore.

Rappel : le logo de CANARIE ne vient pas seul.  Avant de retenir un arrière-plan, on 
tiendra compte du logo et de ce qui le fera ressortir, ainsi que du document ou de 
l’application.
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Zone tampon 8.0

Le logo de CANARIE doit toujours ressortir et rester clairement visible.  Une des 

meilleures façons d’y parvenir consiste à l’entourer d’une marge ou d’une zone tampon.  

Celle-ci sera exempte d’autres logos, de texte et d’éléments graphiques, ce qui laissera 

assez d’espace pour conférer la plus grande visibilité possible au logo et préserver 

l’intégrité de l’identité visuelle.  La zone tampon correspond à l’espace minimal qui 

entoure le logo; une zone tampon plus grande s’avèrera encore plus efficace, si la 

chose est réalisable.

Pour le logo de CANARIE de petit ou de moyen format, ou lorsque d’autres logos de 

dimensions similaires accompagnent celui de CANARIE, la zone tampon minimale est 

égale à la moitié de la hauteur et de la largeur du logo. Pour un logo de trois pouces de 

largeur, la zone tampon sera donc de un pouce et demi de chaque côté. Le même logo 

mesurera environ 1,2 pouce de hauteur. Il devrait donc y avoir un espace libre de 0,6 

pouce en haut et en bas.

Pour les logos plus gros qui n’apparaissent pas à côté d’autres logos de même taille, 

on pourra réduire légèrement la zone tampon, d’une part parce que les dimensions 

supérieures ajoutent de la visibilité mais aussi parce que des considérations d’ordre 

pratique limitent l’espace disponible, en général.  Un logo CANARIE de 4 pouces 

n’exigera une zone tampon que de 33 pour cent. Pour un logo de 6 pouces de largeur, 

on prévoira donc un espace d’au moins 2 pouces de chaque côté.  Si le logo apparaît 

sur une grande affiche à côté d’autres logos cependant, la zone tampon sera de 3 

pouces.
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Fichiers de format différent 9.0

Lorsqu’on utilise le logo CANARIE, il importe de choisir le type de fichier qui convient le 

mieux au but recherché.  La lourdeur du fichier est une importante considération pour 

la plupart des documents électroniques.  C’est pourquoi on utilisera un fichier GIF ou 

PNG créé pour un arrière-plan clair ou foncé, selon le cas.  Dans la mesure du possible, 

on évitera de modifier les dimensions du fichier GIF ou PNG pour que la qualité de 

l’illustration ne se détériore pas.

Pour certains imprimés et les documents électroniques où la taille de l’illustration et la 

qualité de l’image l’emportent sur la lourdeur du fichier, on pourra se servir d’un fichier 

JPEG à haute résolution.  Un tel fichier donnera plus de latitude s’il faut redimensionner 

l’image.  On évitera cependant de trop changer les dimensions et prendra soin de 

préserver la qualité résultante de l’image.  On se rappellera que les fichiers JPEG 

n’autorisent pas les arrière-plans transparents, si jamais on en a besoin.

Ceux qui utilisent Illustrator d’Adobe pourront se servir de fichiers AI, PDF ou EPS.  

Dans la mesure du possible, on utilisera de tels fichiers pour les imprimés et pour 

créer les illustrations qui reprennent des éléments du logo CANARIE.  La taille de 

ces fichiers peut être modifiée sans perte de qualité au niveau de l’image.  Il est 

important d’accorder les fichiers sélectionnés (-CMYK ou –RGB) au code de couleur du 

document.
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Alliance de marques 10.0

CANARIE travaille avec une multitude d’intervenants du Canada et d’ailleurs, ce 

qui nécessite souvent la juxtaposition de plusieurs logos sur des communications 

communes et sur la documentation connexe, surtout lorsqu’il s’agit de rédiger un article 

ou une présentation, ou de parrainer un évènement.

Pour les documents affichant plusieurs logos, on respectera les consignes que voici :

s’assurer que les logos ont les mêmes dimensions, visuellement;•	

aligner le logo CANARIE horizontalement ou verticalement avec les autres;•	

laisser un espace vide suffisant et identique entre les logos (respecter les •	

instructions concernant la zone tampon données dans le manuel);

s’il y a lieu, placer le logo CANARIE en premier (surtout si CANARIE est l’auteur •	

principal d’une communication ou le principal intervenant).
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Pour en savoir plus 11.0

Pour toute question, pour un complément d’information sur l’identité visuelle de 

CANARIE et son application ou pour obtenir l’autorisation d’utiliser le logo CANARIE, on 

communiquera avec :

Hélène Joncas

Directeur de stratégie

CANARIE

(613) 943-5398

helene.joncas@canarie.ca
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